STANOVISKO
K REKLAME NA ALKOHOLICKE NAPOJE

Podla § 16 ods. 2 pism. d) zdkona ¢. 40/2015 Z. z. o audiovizii je prevadzkovatel audiovizudlneho
technického zariadenia povinny zabezpecit, aby sa pri audiovizudlnom predstaveni
audiovizudlneho diela urceného maloletym neuverejiovala reklama, ktora propaguje
alkoholické napoje alebo iné tovary alebo sluzby, ktorych predaj je maloletym zakazany.

Alkoholickym napojom su tak liehoviny a destilaty, ako aj pivo, cider, perry, vino, ovocné a sladové
vina, medovina a miesané alkoholické napoje, ak obsahuju viac ako 0,75 objemového percenta
alkoholu.

Pokial' ide o audiovizualne dielo uréené maloletym, zakon o audiovizii ho v § 2 ods. 2 vymedzuje
ako audiovizudlne dielo, ktoré svojim obsahom a charakterom neohrozuje vyvin maloletych.

KedZe uvedena definicia velmi nestastne nezohladriuje cielovl skupinu, ale len fakt, Ze film
»,nheohrozuje vyvin“, je problematické reklamu zaradit pred premietanie filmov, ktoré su oznacené
ako ,univerzalne vhodné”.

Pred predstaveniami filmov, ktoré nie s vhodné pre urcitu kategériu maloletych, vsak reklamu na
alkoholické napoje mozno premietat. Cas predstavenia nerozhoduje. Ide pritom o tieto kategdrie
filmov:

1. nevhodné do 7 rokov

Podla vyhlasky ide o kategoriu ,nevhodné pre vekovu skupinu maloletych do 7 rokov“.

Z opatrnosti vsak neodporiéam reklamu na alkohol umiestfiovat pred premietanim tychto
filmov, pokial zaroveni ide o filmy, ktoré su charakterom uréené maloletym napriklad
v kategorii nad 12 rokov. Reklamu vsak moZno premietat pred filmami takto oznacenymi,
pokial charakterom a obsahom nie su uréené maloletym (napr. romantickd komédia urcena
dospelému Zenskému publiku moZe byt s ohladom na pouZity expresivny jazyk nevhodna do
7 rokov, preto reklama na alkohol pred jej premietanim je povolena).

2. nevhodné do 12 rokov
Podla vyhlasky ide o kategériu ,,nevhodné pre vekovu skupinu maloletych do 12 rokov”.
Reklamu na alkohol mozZno premietat, kedZe ide o filmy s obsahmi, ktoré by mohli ohrozit
vyvin maloletych do 12 rokov.

3. nevhodné do 15 rokov
Podla vyhlasky ide o kategériu ,nevhodné pre vekovu skupinu maloletych do 15 rokov”.
Reklamu na alkohol mozZno premietat, kedZe ide o filmy s obsahmi, ktoré by mohli ohrozit
vyvin maloletych do 15 rokov.

4. nevhodné a nepristupné do 18 rokov

@ Podla vyhlasky ide o kategdriu ,,nevhodné a nepristupné pre vekovu skupinu maloletych do
18 rokov”. Reklamu na alkohol mozno premietat, kedZe ide o filmy s obsahmi, ktoré by mohli
ohrozit vyvin maloletych.
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Z obsahového hladiska musi reklama na alkoholické napoje spifiat aj obsahové poziadavky podla
zdkona €. 147/2001 Z. z. o reklame, najma jeho § 5, podla ktorého:

Reklama alkoholickych napojov sa nesmie zameriavat na maloleté osoby, pritom Ziadna osoba,
ktord _moZno povaZovat za maloletd, sa nesmie v reklame ddvat do suvislosti so spotrebou
alkoholickych napojov.

Reklama alkoholickych ndpojov tiez nesmie

1. davat do suvislosti spotrebu alkoholu s priaznivym G¢inkom na telesni vykonnost alebo na
dusevnu vykonnost,

2. tvrdit, Ze alkoholické napoje maju lieCivé vlastnosti, povzbudzujuci alebo upokojujuci ucinok
alebo Ze pomahaiju riesit osobné problémy,

3. nabadat na nestriedme poZivanie alkoholickych ndpojov alebo prezentovat abstinenciu
alebo triezvost ako nedostatok,

4. zdoraznovat obsah alkoholu v napojoch ako znak ich kvality.

Pokial' ide o reklamu na alkoholické napoje mimo audiovizudlneho predstavenia, napriklad v
priestoroch prevadzky kina, bufetu, kaviarne a pod. (tzv. indoor reklama), takuto reklamu mozno
Sirit (umiestriovat) za predpokladu, Ze prevadzkovatel spini podmienky podla zakona ¢. 147/2001 Z.
z. o reklame, najma vyssie citovaného § 5.

Reklama mozZe podliehat tieZz aj obmedzeniam z hladiska etickych kdédexov, ku ktorym pristupili
jednotlivi vyrobcovia alebo predajcovia alkoholickych ndpojov; pozri napriklad http://forum-
psr.sk/samoregulacia/. Na zaklade etickej samoregulacie musia preto ich reklamy napriklad
obsahovat posolstvo ,,PI S ROZUMOM*" (napr. odkazom na web stranku) a pod.

* k %

Vo vztahu k prevadzke kin, ktoré maju zriadend osobitnt prevadzku kaviarne alebo podobného
zariadenia, ddvam do pozornosti aj ustanovenia § 2, 3 a 12 zdkona NR SR ¢. 219/1996 Z. z. o
ochrane pred zneuzivanim alkoholickych ndpojov a o zriadovani a prevadzke protialkoholickych
zachytnych izieb, ktoré sa tykaju obmedzeni pri predaji alkoholickych napojov.

V Bratislave 25. 5. 2018
Radoslav Kutas
konzultant ZPK
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