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vec Ziadost o metodické usmernenie - odpoved'
Dobry def,

v nadvdznosti na Vasu Ziadost o metodické usmernenie z27. jina 2024 si Vam dovolujeme zaslat
nasledovné odpovede na Vami uvedené otazky:
o Ako vykonavat kontrolu navitevnosti na prevadzke kina podla jednotlivych pristupnosti filmu -7,
12, 15 a 18 rokov?

Prdva a povinnosti prevddzkovatelov audiovizudlnych technickych zariadeni (t. j. prevadzkovatelov kin),
v sivislosti so spristupriovanim audiovizudlnych diel s ohladom na ich vekovi vhodnost, ako i prava
a povinnosti dalSich oséb pdsobiacich v oblasti audiovizie upravuje zakon €. 40/2015 Z. z. o audiovizii a o
zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov (dalej len ,zékon o audiovizii®).

V zmysle § 12b ods. 1 zdkona o audiovizii osoba uvadzajiica oznacovany komunikat na trh je povinna urcit
vekovii vhodnost oznacovaného komunikatu a typy potencidalne Skodlivého obsahu, podla jednotného
systému oznacovania alebo podla akceptovaného systému oznacovania. Osobou uvadzajicou oznacovany
komunikat na trh je vzmysle zakona vyrobca slovenského audiovizudlneho diela, distributér
audiovizualneho diela, distributér multimedidlneho diela, vysielatel televiznej programovej sluZby,
poskytovatel audiovizudlnej medidlnej sluZby na poZiadanie, alebo ind osoba, ktora audiovizudlne dielo,
multimedidlne dielo alebo program vyrobila, verejne rozsirovala, spristupfiovala verejnosti, vysielala,
poskytovala alebo inym spésobom prvykrat uviedla na trh na dzemi Slovenskej republiky. Oznacovanym
komunikatom sa rozumie oznacované audiovizudlne dielo, multimedialne dielo, program televiznej
programovej sluZby alebo program audiovizudlnej mediéalnej sluzby na poZiadanie.

§ 12 ods. 12zdkona o audiovizii ustanovuje tzv. jednotny systém oznacovania. Jednotny systém oznacovania
je systém, ktorym sa Rlasifikuji audiovizudlne diela, multimedidlne diela, programy televiznej
programovej sluzby a programy audiovizuéalnej medialnej sluzby na poZiadanie

a) vekovou vhodnostou z hladiska ich nevhodnosti alebo vhodnosti pre vekové skupiny maloletych
zodpovedajiice inému akceptovanému systému oznacovania podla § 12a, inak pre vekové skupiny
maloletych do 7, 12, 15 alebo 18 rokov a

b) deskriptorom z hladiska pritomnosti typu potencidlne Skodlivého obsahu, Rtory je v nich obsiahnuty.
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Z vysSie uvedenych ustanoveni zékona o audiovizii vyplyva, e kaZdé audiovizuédlne dielo, multimedialne
dielo, program televiznej programovej sluzby a program audiovizudinej medidinej sluZby na poZiadanie,
ktory sa prvykrGt uvddza na trh, musi mat urenii svoju vekovir vhodnost z hladiska jeho nevhodnosti
alebo vhodnosti pre vekové skupiny maloletych do 7, 12, 15 alebo 18 rokov a zdrovefi od 1. janudra 2024
musi byt oznadeny aj deskriptorom z hladiska pritomnosti typu potencidlne 3kodlivého obsahu (ndsilie,
diskrimindcia, strach, zavislost, sex, vulgarizmy, nahota), ktory je v fiom obsiahnuty.

Vzmysle § 13 ods. 3 zakona o audiovizii je prevadzkovatel audiovizudlneho technického zariadenia
(prevadzkovatel kina) povinny pri audiovizudlnom predstaveni vo verejne pristupnom priestore uverejnit
oznacenie vekovej vhodnosti qudiovizudineho diela a typu potencidlne Skodlivého obsahu, ktory je v fiom
obsiahnuty, ktoré boli urfené osobou uvadzajacou oznacovany komunikdt na trh. Zarovedi je povinny

uviest ich aj na webovom sidle prevadzkovatela audiovizudineho technického zariadenia, ak ho ma
zriadené.

Na tomto mieste si_viak dovolujeme uviest, 7e jednotny systém oznalovania je systém, ktory md
odporiiéaci_charakter, informdcie o vekovej vhodnosti/nevhodnosti audiovizudlneho diela sii uréené
predovietkym rodicom, vychovdvatelom, ale aj samotnym maloletym. Jednotny systém oznacovania
umoZiiuje rodicom ainym osobdm zodpovednym za vichovu maloletych lahdiu orientdciu pri vybere
audiovizudlneho diela pre. maloletého. Povinnostou prevadzkovatelg audiovizydlneho
technického zariadenia je zabezpelit informovanie divikov o vekovej vhodnosti/nevhodnosti uvadzanéh

audiovizudlneho diela pre_urciti vekovi skupinu maloletych, no honetné rozhodnutie o tom, € sa_na
ronkrétnom audiovizudinom predstaveni zicastnia, je na rozhodnuti divdkov resp. ich zdkonnych

zastupcoy.

Ind situdcia je v pripade, ak sa jednd o audiovizudlne dielo uréené len dospelym. Za takéto audiovizudlne
dielo sa v zmysle zakona o audiovizii povaZuje audiovizudlne dielo, ktoré mbze svojim charakterom alebo
obsahom ohrozit vivin fyzickej osoby mlad3ej ako 18 rokov, najmi také audiovizudine dielo, ktoré
obsahuje pornografiu alebo hrubé, Ci neodévodnené ndsilie. V § 14 ods. 1zdkon o audiovizii ustanovuje, Ze
rozSirovanie audiovizudlneho diela uréeného len dospelym, ako of jeho spristupfiovanie verejnosti sq moZe
uskutochiovat len spbsobom, ktory wvylici pristup maloletych k takémuto audiovizudlnemu dielu.
Z uvedeného vypljva, e v pripade audiovizudlnych diel uréenych len dospelym osobdm (t. j. fyzickym
osobdm star3im ako 18 rokov) ma prevddzkovatel kina zo zdkona povinnost zabezpeéit vylicenie pristupy
maloletich k takymto audiovizudlnym dielam.

» Spotova reklama na alko pivo, vino / sekty - je to v poriadku pri filmoch s pristupnostou nad 12
rokov?

Podta § 16 ods. 2 pism. d) zakona o audiovizii prevadzkovate! audiovizudlneho technického zariadenia je
povinny zabezpetit, aby sa pri audiovizudginom predstaveni audiovizudlneho diela ureného pre deti
neuverejiiovala reklama, ktord propaguje alkoholické ndpoje alebo iné tovary alebo sluZby, ktorych predaj
je maloletym zakGzany.

Podla § 2 ods. 2 predmetného zdkona audiovizudine dielo uréené pre deti je audiovizudine dielo, ktoré je
svojim obsahom a charakterom urcené pre maloletych do 12 rokov.:

Z vyisie uvedenych ustanoveni zdkona o audiovizii vyplyva, Je reklamu, ktord propaguje alkoholické
ndpoje (t. j. aj reklamu na pivo, vino/sekty) mée prevadzkovatel audiovizudlneho technického zariadenia

N

uvereinit_len pri_audigvizudinych_predstaveniach audjovizudlnych diel urenych pre maloletych od 12
rokov,
« Spotova reklama na tvrdy alkohol - je to v poriadku pri filmoch s pristupnostou nad 12 rokov?
s dodatkom, Ze IBA PRE OSOBY NAD 18 ROKOV ako bjva Standardne uvadzané v reklamnych
spotoch?

Zékon o audiovizii nedefinuje rozdiel medzi takzvanym Jtvrdym alkoholom” a ingmi druhmi alkoholickych
néipojov. Pri vietkych druhoch alkoholickych ndpojov musi prevddzovatel audiovizudlneho technického
zariadenia zabezpecit, aby sa pri audiovizudlnom predstaveni audiovizudlneho diela urfeného pre deti

neuverejiiovala reklama, ktord propaguje alkoholické ndpoje (bez ohladu na konkrétny druh
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alkoholického népoja).
o Reklama na tvrdy alkohol bola v TV povolena po 22:00 hod., cca pred rokom prislo k iprave a je to
moZné po 20:00 hod. V kinich takéto €asové obmedzenie neplati, jedinym obmedzenim je vekova
pristupnost fitmu?

Zdkon ¢ 264/2022 Z. z. omedidlnych sluZbdch aozmene adoplneni niektorych zdkonov (zdkon
o medidlnych sluZbdch) vzneni neskorsich predpisov v § 80 pism. a) ustanovuje, e vysielatel, ktory
nepodlieha niektorému zo samoregulacnych mechanizmov zapisanych do evidencie podia tohto zdkong,
regulujicich oblast medidlnej komertnej komunikdcie, je povinny zabezpedit, aby sa medialna komeréna
komunikdcia, okrem umiestfiovania produktov, na liehoviny nevysielala v ase od 6.00 h do 20.00 h.

Dovolujeme si opdtovne uviest, Ze podla § 16 ods. 2 pism. d) zdkona o audiovizii je prevddzkovatel
audiovizualneho technického zariadenia povinny zabezpelit, aby sa pri audiovizu@inom predstaveni
audiovizudlneho diela urfeného pre deti neuverejiiovala reklama, ktor@ propaguje alkoholické ndpoje
alebo iné tovary alebo sluzby, ktorych predaj je maloletym zakdzany. Prevadzkovatel audiovizuaineho
technického zariadenia je povinny zabezpecit vyssie uvedené povinnosti pofas celého dria, ato bez
Casového obmedzenia.

Pokial viak nejde o audiovizudine dielo ur€ené pre deti (t. j. pre maloletych do 12 rokov), podla zikona
o audiovizii vysielanie reklamy propagujicej alkoholické napoje nepadlieha Casovému obmedzeniu.
* Prosime o vekovil definiciu audiovizualneho diela uréeného pre deti. Diefa je do 7, 12 alebo 15

rokov? Dieta = maloletj?

Ako bolo vy3sie uvedené, podia § 2 ods. 2 zdkona o audiovizii, audiovizudlne dielo uréené pre deti je
audiovizudine dielo, kRtoré je svojim obsahom a charakterom uréené pre maloletych do 12 rokov.

Zakon o audiovizii v § 2 ods, 1 ustanovuje, 7e audiovizudlne dielo urdené len dospelym je audiovizudalne
dielo, ktoré méZe svojim charakterom alebo obsahom ohrozit vyvin fyzickej osoby mladsej ako 18 rokov
(dalej len ,malolety*). Z predmetného ustanovenia vyplyva, Ze maloletym je kaZda fyzickd osoba, ktord je
mladsia ako 18 rokov.
* KVaSej otazke: ,(4) Umiestiiovanie produktov tykajicich sa alkoholickych napojov
a) sa nesmie zameriavat na maloletych ~ malolety by malo byt dieta do 12
rokov, iZe pri filmoch nad 12 rokov mdZu kina premietat reklamné spoty na
akykolvek alkohol bez rozdielu?”,

Umiestfiovanie produktov upravuje zékon o audiovizii v § 18. Ako je ustanovené v§ 18 ods. 1,
umiestiiovanie produktov na iicely tohto zdkona je zvukova, obrazovad alebo audiovizuGing informdcia o
tovare, sluZbe alebo ochrannej znamke, zaradend do audiovizudlneho diela za odplatu alebo inii podobnd
protihodnotu.

Umiestfiovanie produktov teda nie je spojené s ,premietanim reklamnych spotov na akykolvek alkohol bez
rozdielu®. Pri umiestitovani produktov ide o informéciu o tovare, sluzbe alebo ochrannej znamke, ktora je
vyrobcom audiovizudlneho diela zaradend priamo do samotného audiovizudineho diela.

Podla § 18 ods. 4 zdkona o audiovizii sa umiestiiovanie produktov tykajiice sa alkoholickych népojov
nesmie zameriavat na maloletych, t. j. na fyzické osoby mladSie ako 18 rokov a zdroveii nesmie nabddat na
nestriedme poZivanie alkoholickych ndpojov.
e REKLAMA MIMO PLATEN KiN - nalepky, rollupy, branding alkoholovych znaciek v kindch, sampling
letakov - toto ma prosim tieZ nejaké obmedzenia? Alebo plati jedno jediné obmedzenie, Ze alko
produkty sa nesmii podavat na konzumaciu osobam miadsim ako 18 rokov?

Vieobecné poZiadavRy na reklamu, poZiadavky na reklamu niektorjch produktov, ochranu spotrebitelov a

podnikatelov pred Gcinkami nepripustnej porovndvacej reklamy ustanovuje zékon £ 147/2001 Z. z.
o reklame a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov (dalef len ,zdkon o reklame®).
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7ékon o reklame v § 5 ods. 1 pism. a-d) ustanovuje, Ze reklama alkoholickych napojov nesmie davat do
sivislosti spotrebu alkoholu s priaznivym Gcinkom na telesnii vykonnost alebo na duSevnii vykonnost;
tvrdit, Ze alkoholické ndpoje majii lieCivé vlastnosti, povzbudzujiici alebo upokojujici icinok alebo Ze
pomdhaji riesit osobné problémy; nabadat na nestriedme poZivanie alkoholickych ndpojov alebo
prezentovat abstinenciu alebo triezvost ako nedostatok; zdéraziiovat obsah alkoholu v ndpojoch ako znak
ich Rvality.

Ako je uvedené v § 5 ods. 2 predmetného zakona, reklama alkoholickych népojov sa nesmie zameriavat na
maloleté osoby, pritom Ziadna osoba, ktord mozno povaiovat za maloleti, sa nesmie v reklame davat do
siivislosti so spotrebou alkoholickych napojov.

Zéverom si dovolujeme uviest, Ze orgdnom etickej samoreguldcie reklamy je Rada pre reklamu, ktorej
hlavnym ciefom je zabezpecovat a presadzovat, aby sa na izemi Slovenskej republiky Sirila Cestnd, slusnq,
decentnd, pravdiva a eticka reklama. Standardy etickej reklamy v podobe etickych pravidiel sii zakotvené v
Etickom kodexe reklamnej praxe (dalej len ,eticky rodex®), ktory informuje verejnost o hraniciach
reklamnej etiky a definuje o je moZné v ramci marketingovej komunikdcie povaZovat za etické a Co
naopak ui etickym nie je. Znenie etického kédexu reklamnej praxe ndjdete na adrese
https://rpr.sk/sk/eticky-kodexiteticky-kodex .

S pozdravom

-
/,--_ _—~ 4
7

JUDr. Viktdria Knappova
riaditelka odboru medialneho prava a audiovizie
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